Apyroi rpynu mMae 6yTn HauineHum Ha niaBMLLEHHs NpuBYTKOBOCTI Big iX
BUKOPUCTAHHA B LINGX 34IMCHEHHS 3akpinneHux 3a opraHamu MicLeBoro
camoBpsAyBaHHS MOBHOBaXEHb.

OpraHu MicLeBOro camoBpsiAyBaHHA B CBOIM [LiANbHOCTI MOBUWHHI
nparHyTM MakcumarnbHO 3abe3neynTy KepoBaHICTb MaWHOM, MPOTE LUTYYHO
30epiraTn HeeeKTMBHE MyHIUMNanbHe MakHO HEAOLUINBHO.

OTxe, pesynbTatv JOCNIOXKEHHS AA0Th MOXITUBICTb 3p0OUTM BUCHOBOK,
WO AeueHTpanisauiss CTBOPHE MOXIMBOCTI 3abe3neyvyeHHst CNpPOMOXKHOCTI
TeputopianbHUX 00’€QHaHMX rpomMaz B TOMY YMCIHi LUNAXOM e(eKTUBHOro
BMKOPWUCTAHHSA KOMYHarnbHOI BI1aCHOCTI.

Mieczystaw MORAWSKI
Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu, Polska

SPOLECZENSTWO OBYWATELSKIE — KLASA KREATYWNA — ROZWOJ
REGIONALNY | LOKALNY

1.Koncepcja rozwoju samorzgddéw lokalnych w swojej istocie zaktada
tworzenie aktywnego, Swiadomego swojej roli i znaczenia spoteczenstwa
obywatelskiego, ktére w dazeniu do lepszej jakosci zycia, podejmuje sie
réznych form aktywnosci. Ich samoistng wartoscig jest proces uczenia sie
wspotpracy, tolerancji, wrazliwosci na postulaty i potrzeby innych,
podejmowania wspolnych inicjatyw.

2.Do cech spoteczenstwa obywatelskiego nalezg miedzy innymi:

— Rozwdj kapitatu spotecznego: zaufanie, wspdlne symbole, jezyk,
postawy i zachowania.

— Ksztattowanie spotecznej solidarnosci, dziatanie na rzecz dobra
wspolnego.

— Wspoipraca réznych grup i spotecznosci wyrazajgcych i promujgcych
zroznicowane interesy spoteczne.

— Dobrowolne formy aktywnosci spotecznej.

— Zrdznicowanie pogladéw i otwartosé na inne wartosci.

3.W ostatnich latach proces odbudowy miast, ktore stracity swoje
dotychczasowe funkcje ekonomiczne, spoteczne, gospodarcze z racji upadku
tradycyjnych sektoréw gospodarki (np. gornictwo, hutnictwo, przemyst ciezki,
inne), dokonuje sie poprzez tworzenie przestrzeni i infrastruktury pod rozwdj
tzw. przemystdw kreatywnych. Oznacza to np. przebudowe centrow miast,
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rewitalizacje i jednoczesnie zmiane funkgji budynkéw pofabrycznych., ciggow
komunikacyjnych, placow itd.

4. Przemysty kreatywne sg to rodzaje dziatalno$ci, tgczgce ekspresje i
dzieta artystow, tworcow, np. plastykéw, muzykoéw, malarzy, aktoréw i innych
przedstawicieli klasy kreatywnej z nowoczesnymi narzedziami, procedurami i
metodami marketingu, informatyki, sponsoringu, finansowania
reprezentowanymi przez profesjonalne agencje, studia i biura projektowe,
medialne, architektoniczne, wydawnicze, filmowe czy muzyczne.

5.Kreatywno$¢ wymaga zaangazowania intelektualnego, refleks;ji,
skupienia, twodrczej pasji i osobistego =zainteresowania wykonywanym
zadaniem. Zarazem jest proces przekraczania dotychczas wyznaczonych
granic, kwestionowania i burzenia przyjetych i powszechnie obowigzujgcych
zatozen, regut czy zasad, innego definiowania probleméw i danej
rzeczywistosci, swoiste wypowiedzenie postuszenstwa obowigzujagcym w
powszechnej Swiadomosci tezom.

6. Rezultatem pracy tworczej sg dobra materialne i niematerialne, w duzym
stopniu niepowtarzalne, unikalne i bez przesziosci. Tak rozumiana
kreatywno$¢ wymaga wiedzy, odwagi i niekonwencjonalnosci. Kreatywnos¢
wymaga wsparcia ze strony Srodowiska, ktérego celem jest zapewnienie
szerokiego zakresu bodzcow spotecznych, ekonomicznych oraz kulturalnych.
Wiagze sie zatem z powstaniem nowego stylu zycia, nowego $rodowiska, a te
zas$ majg sprzyjac kreatywnej pracy.

7. Do czynnikdw warunkujgcych kreatywnos¢ nalezg miedzy innymi:

— Edukacja.

— Kontakt i przezywanie wartosci wyzszego rzedu: teatr, ksigzka, film,
malarstwo.

— Obcowanie z wyrafinowanymi dobrami i wytworami ksztattujgcymi
przestrzen zycia osobistego, rodzinnego, zawodowego: architektura,
wzornictwo przemystowe, urbanistyka.

— Komfortowe $srodowisko pracy.

8. Pracownicy kreatywni reprezentujg najwyzszy poziom profesjonalizmu
(wiedze specjalistyczng, wyksztatcenie oraz doswiadczenie). Narzedziem
pracy tychze pracownikow jest umyst. Kazdy wysitek, ktory im towarzyszy w
zwigzku z wykonywanym zawodem ma charakter intelektualny. Oczekiwana
jakos¢ zycia oznacza m.in. dostep do: internetu (réwniez w przestrzeni
publicznej), edukacji i opieki przedszkolnej i szkolnej, oferowany na wysokim
poziomie, ustug medycznych i rehabilitacyjnych, wygodnych i szybkich linii
komunikacyjnych, urzadzen rekreacyjno-wypoczynkowych, wysokiej kultury.
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Ludzie kreatywni sg po prostu mieszka¢ tam, gdzie mieszkajg im podobni.
Tam, gdzie relacje spoteczne dostarczajg energii, inspiracji i mozliwosci do
tworzenia i realizacji nowych pomystow.

9.Rezultatem przyciggania i wciggania w sprawy miejskie, lokalne i
regionalne przedstawicieli klasy kreatywnej jest zasadnicza, innowacyjna
zmiana formuty funkcjonowania wspolnot samorzgdowych. Wydaje sig
zasadne nazwanie tych zmian modelem miasta kreatywnego.

10. Wnioski:

— We wspotczesnym  Swiecie opartym na informacji, wiedzy,
kompetencjach i madrosci kreatywno$¢ - rozumiana w kategoriach:
przetamywania stereotypéw, dostrzegania impulsow zmian, twdrczego
rozwigzywania problemow, tworzenia innowacyjnych idei i ich inteligentnego
wdrazania — stanowi istote funkcjonowania nowoczesnych spoteczenstw.

— Rdzeniem spofeczenstwa obywatelskiego jest klasa kreatywna,
grupujaca wysoko kwalifikowanych, czynnych profesjonalistéw: ludzi wolnych,
niezaleznych o wysokich standardach etycznych i zawodowych. W
spoteczenstwie obywatelskim XXI wieku ich pozytywna rola w inicjowaniu,
projektowaniu i czynieniu zmian dla dobra cywilizacji i spoteczenstw jest
funkcjg uksztattowanego modelu 3xP: profesjonalizm, przedsigbiorczosc,
prawosc.

— Miejscem, w ktorym rosnie prawdopodobienstwo rozwoju cech
spoteczenstwa obywatelskiego sg miasta i regiony, w ktérych mozliwy jest
rozwdj przemystow kreatywnych. Sektor ten dynamizuje rozwdj lokalny i
regionalny dzigki intensyfikacji aktywnych, dobrowolnych, otwartych i
spontanicznych relacji spotecznych ludzi kultury, biznesu i nauki. Wspotpraca
staje sie imperatywem wszelkiego dziatania, budujgc zaufanie miedzy
cztonkami spotecznosci. Powstaje fundament spoteczenstwa obywatelskiego.
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EKOLOGISTYKA ODPADOW KOMUNALNYCH W POLSCE -
CZY TO SIE OPLACA

Rozwdj Polski w ostatniej dekadzie wywart wptyw miedzy innymi na wzrost
ilosci wytwarzanych odpadow, w tym odpadéw komunalnych. W chwili
obecnej odpady komunalne stanowig wazny problem dla ochrony
Ssrodowiska.

Odpady komunalne to odpady powstajgce w gospodarstwach domowych a
takze odpady nie zawierajgce odpaddw niebezpiecznych, pochodzgce od
innych wytwércow odpadow, ktdre ze wzgledu na swéj charakter lub skfad sg
podobne do odpadéw powstajgcych w gospodarstwach domowych'.

Waznym zagadnieniem dotyczacym odpaddéw komunalnych jest istota
gospodarowania tymi odpadami. Zagadnienie to jest w centrum uwagi
ekologistyki, czyli ekologiczne zagospodarowanie odpadow, kontrola i nadzor
nad odpadami.

Ekologistyka to zintegrowany system, ktéry zapewnia gotowos¢ i zdolnos¢
efektywnego gromadzenia, segregacji, przetwarzania oraz ponownego
wykorzystania odpadéw wg przyjetych zasad technicznych i procesowych,
spetniajacych wymogi normowe i prawne ochrony $rodowiska?.

Gospodarka odpadami to wytwarzanie odpadéw oraz gospodarowanie
odpadami, zas gospodarowanie odpadami oznacza zbieranie, transport,
przetwarzanie odpadéw, fgcznie z nadzorem nad tego rodzaju dziataniami,
jak réwniez pozniejsze postepowanie z miejscami unieszkodliwiania odpadéw
oraz dziatania wykonywane w charakterze sprzedawcy odpadow lub
posrednika w obrocie odpadami.?

Odpady komunalne, stanowig niewykorzystany dotychczas potencjat
rynkowy, poniewaz przetwarzanie odpadow traktuje sie, jako proces
zwigzany tylko z ochrong sSrodowiska, a nie jako instrument rozwoju
gospodarczego i innowacji*. Tkwigcy potencjat rynkowy odpadéw, ilustruja
ponizej ceny wybranych surowcow wtérnych za tone:

e ztom: 750 — 900 zt;°

! Ustawa o odpadach z 27 kwietnia 2001 r. (Dz.U. 2013, poz.21 ze zm.).

2 7. Korzen, Ekologistyka, Instytut Logistyki i Magazynowania, Poznan 2001, s. 15-16.

3 Ustawa o odpadach z 27 kwietnia 2001 r. (Dz.U. 2013, poz.21 ze zm.).

* T. Stys, R. Foks, Rynek gospodarowania odpadami komunalnymi w Polsce. Perspektywa
2030, Instytut Sobieskiego, 2014 Warszawa, s. 42.

5 http://www.iphgz.pl/pl/rynek-zlomu-iphgz/indeks-cen-zlomu. html
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