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FRANCHISING JAKO ZACHETA DO PROWADZENIA WLASNEGO
BIZNESU

W dobie globalizacji oraz rozwoju gospodarczego coraz wiecej oséb mysli o
wlasnej firmie. Wiele z nich zaklada wlasne przedsiebiorstwa — jednak nawet
najlepszy pomyst na wlasng dzialalno$é, a takze wbicie sic w niszg rynkows nie
gwarantuje dlugookresowego powodzenia. Sukces kazdej nowej firmy zalezy
bowiem od tego, czy bedzie w stanie pozyska¢ klientéw, a nie mozna tego
zweryfikowaé przed startem przedsigwzigcia. W takim wypadku warto zalozyé
wlasny biznes, korzystajac z cudzego pomystu czyli tzw. franchisingu.

Franchising polega na przekazaniu przez dzialajaca juz na rynku firme, prawa
do korzystania z dobra, ktore jest jej wlasnoscig. Jest réwniez pojmowany jako
szeroko rozumiana metoda wszelkiej wspolpracy gospodarczej pomiedzy
podmiotami wykazujacymi pelng samodzielno$¢ prawng. Idea tej wspdlpracy opiera
si¢ na kooperacji dwu stron umowy: franchisodawcy (czyli firmy, ktéra udostepnia
swo] sprawdzony sposéb na biznes) 1 franchisobiorcy (czyli firmy, ktéra chee
skorzysta¢ z pomyshu). Biorca licencji moze liczy¢ ze strony dawcy licencji na
systemowg 1 systematyczng opieke — na szkolenia dla siebie 1 zalogi, na kampanie
promocyjne wspierajace sprzedaz czy na know-how dla danej branzy, np. wiedze o
specyfice rozliczen 1 ksiggowosci. Za tg¢ pomoc biorca przekazuje franchisodawcy
tzw. oplate wstepng za udzielenie licencji 1 potem przez caly czas trwania umowy
wplaca na rzecz dawcy pewien ustalony procent swoich obrotéw. Pienigdze te sg
wykorzystywane na rzecz calej sieci 1 shuzg wszystkim biorcom, poniewaz sg
przekazywane na badania marketingowe, opracowywanie nowych produktow i
kampanie reklamowe. Tak wige, franchisobiorca wykorzystuje w swojej dzialalnosci
doswiadczenie, wiedze 1 metody dziatania opracowane przez dawcee licencji.

W Polsce na przelomie 2017 1 2018 roku 19 tys. franchisobiorcow prowadzilo
22,7 tys. sklepéw 1 punktéw ustugowych w ramach 440 sieci franchisingowych.
Liczba nowychsystemow franchisingowych wzrosta w ciggu roku o 21,5% 1 od kilku
lat utrzymuje si¢ na wysokim poziomie charakterystycznym dla gospodarki w fazie
szybkiego rozwoju.

Branzg najbardziej kojarzong z franchisingiem byla na poczatku gastronomia,
zwlaszcza firma McDonald’s, a najprezniej rozwijaly sie franchisingowe sieci
sklepéw spozywczych. Dzi§ biznes na zasadzie franchisingu sprawdza si¢ we
wszystkich branzach (banki, firmy dystrybucyjne, ustugowe, produkcyjne).
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Do najeciekawszych firm franchisingowych w roku 2015 zaliczono:

Do 100 tys. zk

Firma Branza Min. kwota inwestycji

1. Szame Sklepy z bielizng 40 tys. zt

2. Bank BPH Placowki bankowe 10 tys. zt

3. Polska Agencja Finansowa Przelewy, optata rachunkoéw 7 tys. zt

4. Green Way Restauracje wegetarianskie 60 tys. z1

5. Groszek Sklepy spozywcze 40 tys. zt

6. Piekarnia pod Telegrafem Wyroby piekarnicze i cukiernicze 45 tys. zt

7. mPunkt Akcesoria GSM i ushugi Plus GSM 60 tys. zt

8. Da Grasso Pizzerie 70 tys. zt

9. Galeria Prezentow Sklepy z upominkami 60 tys. zt

10. Okazja Sklepy wyprzedazowe 20 tys. zt
Od 100 tys. zk

Firma Branza Min. kwota inwestycji

1. Derri Sklepy z odzieza skorzang 120 tys. zt

2. Dominet Bank Placowki bankowe 150 tys. zt

3.Laboratorium kosmetyczne Dr | Salony kosmetyczne 200 tys. zt

Irena Eris

4. Diverse Sklepy z odzieza 105 tys. zt

5. Cafe Nescafe Kawiarnie 150 tys. zt

6. Camille Albane Salony fryzjerskie 125 tys. zt

7. McDonald’s Restauracje fast ford 600 tys. zt

8. Mail Boxes Etc. Ustugi biurowe 150 tys. zt

9. Piotr i Pawel Delikatesy spozywcze 500 tys. zt

10. House Sklepy z odzieza 105 tys. zt

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie Forbes nr 10/2005.

Przedsigbiorcy coraz czesciej decyduja sie na dzialania w ramach franchisingu.
Daje on bowiem nie tylko pomysl, ale tez prawo do korzystania z rozpoznawalnej
marki, dostep do nowoczesnych systeméw informatycznych, rabaty od stalych
dostawcow, uslug serwisowych czy ubezpieczeniowych. I choé franchising sam z
sobie nie chroni przed bankructwem, to znaczaco zwicksza szanse na odniesienie

sukcesu.
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