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МЕТОДОЛОГІЯЕКОНОМІЧНОГО
ОБГРУНТУВАННЯЦІНИ
ВРИНКОВИХУМОВАХ
ГОСПОДАРЮВАННЯ

МирославАРТУС

Дослідженоосновніпідходидоекономічногообґрунтуваннявідпускнихцін, якіб
найбільшоюміроювідображалиінтересивсіхсуб’єктівринкутазабезпечували
формуваннязапланованогоприбуткупідприємств.

This article investigates the general approaches of economic explanation of consumer
prices which would repulse the interests of market subjects to the utmost and guarantee
planned enterprise income.

Ціноутвореннявумовахринкунале-
житьдоодногознайважливішихінайвід-
повідальнішихвидівекономічноїроботи.
Так,недостатньоекономічнообґрунтоване
завищенняціннатоварипризводитьдо
зниженняплатоспроможногопопитуна
них, обмеженнязбутупродукції, щов
результатіведедозменшеннязапла-
нованогоприбуткунапідприємстві.
Необґрунтованезаниженняцінпринезмін-
нихобсягахдіяльностізумовлюєпрямі
втративідповідноїчастинифінансових
ресурсів. Томуголовнезавданняполягає
увстановленніціннатакомурівні, який
забезпечитьдосягненнястратегічнихцілей
підприємства, відшкодуванняйогоеко-
номічнихвитрат,гарантуватимеотримання
запланованогоприбуткуізаякогонеод-
міннобудереалізовановизначенийобсяг
товарівупередбаченітерміни. Саметакі
цінинатовариможнавважатиекономічно
обґрунтованими.

Проблемиекономічногообґрунтування
ціннатоваривумовахтрансформації
економікиУкраїнидосліджувалиВ. Ко-

рінєв, Ю. Тормоса, Л. Агафонова,
Л. Шкварчук, В. Марцинтаіншівітчиз-
няніекономісти. Водночасоцінка від-
повідностіекономічнихнаслідківвід
споживання(використання)певноготовару
зйогоціною успеціальнійлітературі
висвітлюєтьсянедостатньо. Економісти
переважноаналізуютьвитрати,щовідби-
ваютьумовивиробництва, тарозробку
стратегіїітактикиціноутворення[1, 139–
146; 2, 30–38; 3, 81–94]. Невисвітленими
залишаютьсяпитаннявідображення
взаємозв’язкуумоввиробництваіумов
споживаннятоварівтаїхвпливунаціни.
Данедослідженнямаєнаметіокреслити
напрямкиекономічногообґрунтуванняцін
навласнупродукціювконтекстізабез-
печеннянадходженняоптимальних
обсягівфінансовихресурсіввідїїреа-
лізації.

Ціноутвореннянатоваривумовах
ринкуявляєсобоюкомплекснийпідхіддо
виявленнявпливувнутрішніх(економічних
витратнавиробництво товарів, обсягу
діяльностізграничнимприбуткомтощо)
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тазовнішніх(споживнийпопит, цінова
політикадержавитощо) факторів. Вод-
ночасціновірішенняпідприємствнеми-
нучезумовленіоцінкоювитратзаумовами
виробництва, дотриманнянормчинного
законодавствадержавитавиявленням
економічноїцінностітоварів, зумовлених
умовамиїхспоживання. Томудляеконо-
мічногообґрунтуваннявідпускнихцін
необхіднозастосовуватитакіметодиі
способиціноутворення, якібнайбільше
відображалиінтересиусіхсуб’єктівринку:
виробників (продавців), споживачів
(покупців)тадержавивідповіднодонорм
діючогозаконодавства.

Уринковихумовахформуванняцінна
товаризапочатковуютьїхвиробникиу
формівідпускнихцінпропозиції.Їхрівень
повиненвідображатиспіввідношення
попитуіпропозиції. Формуваннятакихцін
можевідбуватисязорієнтацією на
витратнийабонацінніснийпідходи.

Величинавитратнавиробництвотовару,
щомаєвиступатиосновоюдляформу-
ванняцінизавитратнимпідходом,неможе
бутиточновизначенадовстановлення
відпускноїціни. Воназначноюмірою
залежитьвідобсягувиробництвапро-
дукції. Томуціни, орієнтованінавитрати,
можнавважатилишенаближеними. При
цьомунеобхіднорозрізнятивитрати, що
зафіксованіубухгалтерськомуобліку, та
економічнівитрати.

Витрати, щовідображаютьсяубухгал-
терськомуобліку, крім собівартості
реалізованоїпродукції, включаютьневи-
робничіопераційнівитрати. Економічні
витратизасвоєюструктуроювключають
витрати, якіпідприємствамаютьврахо-
вувати, щобфункціонуватинаринку,
виходячизмінімальнонеобхіднихумов
веденнясвоєїдіяльності, пов’язаніз
простимірозширенимвідтворенням
(витратизаданимибухгалтерськогообліку,
щоформуютьсобівартістьреалізованої
продукції, інепряміопераційнівитрати, а
такожнепряміподатки, якіпідлягають

перерахуваннюдодержавногобюджету,
альтернативнівтрати, щовідображають
втраченіможливості, витрати, зумовлені
інфляційнимочікуваннямтощо).

Визначенівиробниками(продавцями)
відпускніцінипропозиціїнаоснові
індивідуальнихвитратможутьвиявитися
вищимизаринковіцінинаідентичні
товари. Утакихвипадкахціпідприємства
можутьнелишенеотриматиочікуваного
прибутку, аматизбитки. Томуусвоїй
практичнійдіяльностізформуванняцінна
власнітоварипідприємствамдоцільно
базуватисянаціннісномупідході. Його
сутністьполягаєвтому, щовихідниму
формуванніціннатовариєорієнтаціяна
кон’юнктуруринку. Лишенанаступному
етапівизначаєтьсяобсягвиробництвата
витратинаодиницю виробу, заяких
підприємствувигіднийвипускпевної
кількостітовару. Уцьомувипадкувитрати
виступаютьстимулюючимабостри-
муючимфакторомможливостівироб-
ництвапевногообсягутовару.

Формуванняринковихцінзначною
міроюзалежитьвідзастосуванняметоду
ціноутворення. Сучасніекономістисхо-
дятьсянадумці, що“… процесціноут-
воренняможебутивідповіднимчином
зорієнтованийнавитратипідприємствабо
наринковуситуацію, якапостійнозмі-
нюєтьсязалежновідконкурентівіпове-
дінкиспоживачів” [1, 59]. Подібноїдумки
дотримуєтьсяЮ.Г. Тормоса.Вінвідмічає:
“… уринковихумовахнайширшезасто-
совуютьсяметоди, якіусвоїйоснові
спираютьсяна: витрати, попит, конку-
ренцію” [2, 47].

Нарівеньвідпускнихринковихцін
впливаютьіекономічнівиробничівитрати,
іспоживчийпопит. Ринковацінавідоб-
ражаєкомплекснийвпливекономічних
виробничихвитратіспоживчогопопиту.
Мінімальнавідпускнацінапропозиції
визначаєтьсявеличиноюекономічних
витратінайменшимприбутком, що
передбачаєтьсяекономічноюполітикою
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підприємствауформінормирента-
бельності, амаксимальна– споживчим
попитом. Відпускніринковіцінимають
задовольнятивимогиусіхсуб’єктів
обмінногопроцесу: виробників(продавців),
державиіспоживачів(покупців) товарів.
Формуваннявідпускнихціннеобхідно
здійснюватизаданимимаржинального
аналізузврахуванняммінімального
прибутку, дотриманнямнормчинного
законодавствадержавитапрогнозами
ринковоїситуаціїзарезультатамиекспе-
ртнихоцінокщододаноготовару(групи
товарів). Саметакаметодикапов’язує
сформованівідпускніцінизекономічними
витратамиімінімальниминагромад-
женнямисуб’єктівгосподарювання–
виробників(продавців)товарів,інтересами
державитаізплатоспроможнимпопитом
покупцівтоварів.

Формуванняоптимальногорівнявід-
пускнихціннаспоживнітоваризавище-
описанимметодичнимпідходомздійс-
нюєтьсяутриетапи.

Напершомуетапівизначаєтьсявід-
пускнацінапропозиціїнапевнийтоварза
результатамимаржинальногоаналізу. Її
рівеньмаєзабезпечувативідшкодування
економічнихвитратздотриманнямнорм
чинногозаконодавствадержавиіотри-
маннямінімальногоприбуткузагранич-
ногообсягудіяльності. Такуцінунатовар
можнавизначитизанаступноюформулою:
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деЦм– відпускнацінапропозиціїна
товар, щозабезпечуєвідшкодування
економічних витратіотриманняміні-
мальногоприбуткууформіпланованої
нормирентабельностізаграничногообсягу
діяльності, грн.;

P –відображаєобсягнепрямихподат-
ківіплановогоприбуткууцінітоваруу
формі(1+m)х(1 + r),деm –ставкаподатку

увідсоткахдообсягуреалізації, r – плано-
вийрівеньрентабельностіувідсотках;

ВП– загальнийобсягпостійнихеконо-
мічнихвитрат, грн.;

Вз–обсягзміннихекономічнихвитрат
наодиницювиробу, грн.;

Q – граничнийобсягвиробництва
певноговидупродукціїсуб’єктагоспо-
дарюванняуфізичниходиницяхвиміру.

Надругомуетапіформуванняопти-
мальнихвідпускнихціннаспоживчітовари
оцінюєтьсяінтенсивністьвпливусукуп-
ностіринковихфакторів(рівеньякості
товару, унікальність, мода, рівеньінфля-
ційногоочікування, дизайніупаковка
тощо) навизначенуцінупропозиціїу
відноснихпоказникахзаданимирезуль-
татівекспертнихоцінокубікпідвищення
чиубікзниження(Кз)затакоюформулою:
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деКз–коефіцієнтзміницінизарахунок
сукупностіринковихфакторів;

Кi –коефіцієнтзміницінизарахунокі-го
ринковогофакторазаоцінкамиекспертів;

i –ваговийкоефіцієнтi -горинкового
фактора, щовпливаєнаринковуціну

певноготовару, де 1i .
n –кількістьфакторів,яківпливаютьна

змінуцінипропозиціїтовару.
Якщооцінкиринковоїситуаціїздійс-

нюютьдекількаекспертів(l), товплив
кожногоринковогофакторавизначається
яксередняарифметичнавеличинаізусіх
одержанихоцінок, тобтозаформулою:
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деJ – порядковийномерексперта.

Прикладвизначеннясередньогокоефі-
цієнтавпливуринковихфакторівнаціну
товарупоказаноутабл. 1.
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Натретьомуетапіформуєтьсявідпуск-
наринковаціна(ЦР) шляхомкоригування
визначеноїцінипропозиції(Цм)навеличину
сукупноговпливуринковихфакторів,
встановленихзарезультатамиекспертних
оцінок(Кз), тобто= ЦмхКз.

Виходячизвизначеноїцінипропозиції,
щовідображаєекономічнівитратиі
мінімальнийобсягприбуткуіздотриман-
нямнормчинногозаконодавствата
враховуючирезультатиекспертнихоцінок
ринковоїситуаціїщодопевноготовару
(групитоварів),відпускнаринковаціна(ЦР)
можебутивстановленаза наступною
формулою:
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Формуваннявідпускнихринковихцін
набазіданогометодуціноутворенняз

врахуваннямрезультатівмаржинального
аналізу, щопов’язуєїхзекономічними
витратамисуб’єктівгосподарюванняза
граничногообсягудіяльностіідотримання
нормчинногозаконодавства, щозабез-
печуєінтересидержавитаекспертних
оцінок, якіузгоджуютьданіціниіз
споживчимпопитом, відбиваєкомплекс-
нийпідхіддооцінкивнутрішніхізовнішніх
чинників. Саметаківідпускніцінина
споживнітоваринайбільшою мірою
забезпечуютьузгодженняінтересівусіх
суб’єктівринку.

Близькимдооптимальнихвважається
формуванняціннатоваривиробничого
призначеннязапараметричнимимето-
дами. Застосуванняцьогометодуу
ринковомуціноутвореннізумовлено
різноманітністюспоживнихвластивостей
окремихвиробів.

Товаривиробничогопризначення, які
забезпечуютьумовивиробництвата

Оцінкаекспертамиспіввідношення
якісноїхарактеристикитовару,

коефіцієнт
експерти

№
з/п Ринковіфактори

К
ое
ф
іц
іє
н
т

ві
дн
ос
но
ї

зн
ач
им
ос
ті

А Б В
Середній
коефіцієнт

Вплив
ринкових
факторівна

ціну,
коефіцієнт

1 Якістьтовару 0,18 1,10 1,15 1,16 1,1367 0,2046

2
Витратинапоточне

споживання
(застосування)

0,16 1,05 1,14 1,18 1,1233 0,1797

3 Унікальність 0,14 1,00 1,05 1,20 1,0833 0,1517

4 Престижність 0,13 1,02 1,08 1,10 1,0667 0,1387

5
Рекламне

забезпечення
0,12 1,10 1,15 1,20 1,1500 0,1380

6 Мода 0,10 1,00 1,05 1,01 1,0200 0,1020

7 Інфляція 0,09 1,05 1,05 1,05 1,0500 0,0945

8 Дизайн 0,08 0,95 0,95 1,00 0,9667 0,0773

Разом 1,00 Х Х Х Х 1,0865

Таблиця1
Оцінкавпливуринковихфакторівнацінутовару
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формуваннявиробничогокапіталу,харак-
теризуютьсярізноманітністюспоживних
властивостей. Найважливішимизних
можутьбутинадійністьупроцесіекс-
плуатації; потужністьтапродуктивність,
якщойдетьсяпромашини; довговічність
тощо. Обґрунтованістьціннатакітовари
зводитьсядовизначенняефектувід
якіснихпоказниківпорівнянозідентичними
товарамиконкурентів.Такаоцінкаможлива
наосновірозрахунківякіснихпоказників
товарів, пов’язанихзпоєднаннямдодат-
ковихвитратзекономічнимефектому
процесівиробництваіексплуатаціїтовару
виробничогопризначення.

Фінансово-господарськадіяльністьв
умовахринкузумовлюєнеобхідність
погодженнямайбутніхекономічнихможли-
востейпідприємствзоптимальними
ціновимирішеннямиіфункціональними
параметрамивиробів. Прицьомурезуль-
татиудосконаленняфункціональних
параметрівтоваріввиробничогоприз-
наченнямаютьзабезпечувативідшко-
дуваннявитрат,зумовленихтакимвдоско-
наленням.Томуформуванняринковихцін
навзаємозаміннітоваридоцільноздійс-
нюватиіззастосовуваннямнормативно-
параметричнихметодів(регресивного
аналізу,порівнюваннятехніко-економічних
показників, агрегатногоібальногометодів
тощо).Даніметодиздебільшоговикорис-
товувалисядляобґрунтуванняціннанові
товариідлярозробкипрейскурантівцінв
умовахплановоїекономікиколишнього
СРСР[5, 130]. Алеринковіумовигоспо-
дарюваннявносятьіншімоментиу
практикуціноутворення(перенесення
процесуформуванняцінбезпосередньо
насуб’єктигосподарювання, погодження
функціональниххарактеристиктоварівіз
споживнимипараметрамитощо). Це
зумовлюєнеобхідністьпристосування
названихметодівціноутвореннядо
сучаснихумовгосподарювання.

Водночассучаснідослідженнясто-
совнозастосуваннянормативно-пара-

метричнихметодіввпрактиціціноут-
вореннядоситьобмежені. Проїхзасто-
суваннянаголошуєтьсялишеокремими
авторами[6, 51; 2, 290–293]. Прицьому
поєднаннявартостізатехніко-еконо-
мічнимипараметрамиізспоживною
вартістю цихтоварів, яканайбільше
цікавитьспоживачів, неаналізується.

Вихіднимпунктоманалізурівняцінна
взаємозаміннітоваризагалом, ітовари
виробничогопризначення, зокрема, є
індивідуальніекономічнівитратинаїх
виробництво. Величинатакихвитрат
переважновідображаєїїзалежністьвід
техніко-економічнихпараметрівцих
товарів. Вонавстановлюєтьсярізними
способами, зокреманаосновістатис-
тичнихзалежностей. Цеозначає, що
економічнівитратинавиготовленняпевних
виробівможутьпрогнозуватисязазначен-
нямиїхтехніко-економічнихпараметрів
методоммоделювання.

Привстановленніформизалежності
економічнихвитратнавиготовлення
певнихвиробіввідїхтехніко-економічних
параметрівцілкомможливо, щоодні
параметрибудутьзв’язанізекономічними
витратамилінійно, аінші– криволінійно.
Цезумовлюєнеобхідністьпошукута
зважуваннярізнихпараметрівівідпо-
відногоаналізувсієїструктуризалеж-
ностейзметоюпобудовиоптимальної
моделі. Прицьомудоситьважливимє
визначеннякоефіцієнтівеластичності,які
показуютьзміниекономічнихвитратна
виготовленнявиробівзалежновідїх
техніко-економічнихпараметрів. Спів-
відношеннязазначенихкоефіцієнтів
стосовновзаємозаміннихтоварівдозволяє
оптимізуватирезультатизамінитехніко-
економічнихпараметрівокремихвиробів
длявиробників.

Цінинавзаємозаміннітовари, зокрема
натоваривиробничогопризначення, які
забезпечуютьумовивиробництвана
основіспоживнихвластивостей, можна
визначитизатакоюформулою(4):
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деЦБ– цінанабазовийтовар;
Іі– індивідуальнийіндексі-оїякісної

перевагивиробу;
n – кількістьпараметрівякості, що

впливаєнаціну.
Наприклад, цінафільтра-пресуз

механічнимзатискуванняммарки1М40з
фільтруючоюповерхнею40м2 становить
1650 грн. Цінановогофільтра-пресуз
фільтруючою поверхнею 63 м2, але
додатковимиексплуатаційнимивитратами
(заробітнаплатаоператоразнарахуванням
насоціальнізаходи,витратиелектроенергії
тощо),щостановить20%новоївартості,
можебутивстановленанарівні2079грн.
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Оптимізаціявитратзалежновідтехніко-
економічнихпараметрівокремихвзаємо-
заміннихтоварівслужитьнеобхідною
умовоюдляформуванняїхцінизпозиції
виробника. Аледляспоживачівданої
продукціїцьогонедостатньо. Їхінтереси
вимагають, щобуцінібуливраховані
властивостіносіявиробничихвитрат, тобто
споживнавартістьцихвиробів. Останнє
зумовленонизкоюфакторів. По-перше,
застосуванняцихвиробіввпливаєне
лишенаобсягекономічнихвитратна
товари, щовиготовляютьсяізїхзасто-
суванням,алеічерезціни–накапітальні
затратиспоживача. По-друге, продукція
виробничогопризначенняможематине
одну, адекількасферзастосування
витратинаякінезавждипіддаються
співставленню.По-третє, фактичнезасто-
суваннятехніко-економічнихпоказників
залежитьвідумовзастосування(експлуа-
тації) виробуісуттєвовідрізняєтьсявід
йоготехніко-економічнихможливостей.

Доситьважливоюєтаобставина, що
використаннятоваріввиробничогопризна-
ченнявимагаєдодатковихвитратна

підтриманняїхуробочомустані. Тому
коженспоживачоцінюєспоживнувартість
взаємозаміннихтоварівзалежновідрівня
задоволенняйогопотребзасвоїми
якіснимиіфункціональнимивластивостями
зурахуваннямвитратнаїхпридбаннята
витрат, пов’язанихзїхексплуатацієюі
наступноюутилізацією.

Позиціяспоживачащодоцінна
взаємозаміннупродукціюзагаломітоварів
виробничогопризначеннязокрема, фор-
муєтьсявиходячизтакихміркувань:
1) здійсненняоцінкиякостііфункціональ-
нихвластивостейтоварустосовновідпо-
відностійогопотребам; 2) порівняння
взаємозаміннихтоварівзаїхфунк-
ціональнимивластивостямиіякісними
характеристикамитазіставленняїхдля
виявленняступенявідповідностіспів-
відношенняцін; 3)виявленняекономічних
наслідківзастосуванняконкретнихтоварів.

Економічнацінністьтоварувира-
жаєтьсяціною кращогоіздоступних
покупцю альтернативнихтоварівта
додатковоюцінністюдляньогозатакими
властивостями, якійоговідрізняютьвід
кращоїальтернативи.Визначаючицінність
товарудлясебе, покупецьмаєорієнту-
ватисянацінунайкращогоізреально
доступнихдляньогорізновидівтоварів
іншихвиробників (марок), щозадо-
вольняютьтакужпотребу. Потімпокупець
повиненоцінитивигодивідзастосування
обраноготоварунадтоваром-альтер-
нативоюідодатиїхдоціни.Покупцютакож
необхіднооцінитигіршіхарактеристики
обраноготоварупорівнянозтоваром-
альтернативою, визначитиїхцінністьі
віднятивідбазовоїцінитовару. Розра-
хунокекономічноїцінностітоваруможе
доповнюватисяаналізомосновнихфак-
торів,яківпливаютьнарівеньсприймання
цінипокупцями. Донихналежатьфактори,
щовпливаютьначутливістьпокупцядо
ціниуформіефектів(ефектуявипро
наявністьтоварів-замінників, ефект
унікальності, ефектзатратнаперек-
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люченнявикористання, ефектскладності
порівнювання, ефектоцінкиякості, ефект
кінцевогорезультату, ефектсправедливої
цінитощо).

Якщобусіпокупцібулидостатньо
інформованимитаекономнимиспожи-
вачами, щоаналізуютьсвоїкупівельні
рішення, тоекономічнавартістьдосягла
боптимальноїціни, якувонисплачують
забудь-якийкупленийтовар.

Дослідженнямеханізмуціноутворення
навзаємозаміннітовариіззастосуванням
техніко-економічнихпараметрівпоказує:

а) залежністьіндивідуальнихеконо-
мічнихвитратяквихідноїосновидля
формуванняцінипропозиціїнавзаємо-
заміннітоваривідїхтехніко-економічних
параметріввиражаєтьсякоефіцієнтом
еластичності;

б)співвідношеннякоефіцієнтівеластич-
ностізміниекономічнихвитратнавиготов-
леннявзаємозаміннихтоваріввідзміниїх
техніко-економічнихпараметрівдозволяє
оптимізуватиосновніфункціональнііякісні
характеристикитоварузамінімальних
витрат,необхіднихдляформуваннянаних
цінипропозиції;

в)обґрунтуванняцінинавзаємозамінні
товаризпозиціїспоживачазводитьсядо
визначенняефектуаборезультативності
показниківїхвикористання(застосування)
порівнянозідентичнимитоварамиконку-
рентіваботоварів-аналогівнаоснові
розрахункуїхньоїекономічноїцінності.

Результатианалізутехніко-економічних
параметрівірозрахункуекономічної
цінностінавзаємозаміннітовариможуть
бутизастосованісуб’єктамигоспода-
рюванняупрактиціпрогнозуваннярин-
ковихцін. Остаточніцінинатовари
встановлюютьсяупроцесіїхреалізації.
Самеу цьомуполягаєодназнайсут-
тєвішихознакринку– суспільнаоцінка
вартостітовару.

Значнимиособливостямивідзначаєть-
сяформуванняціннатовари, роботиі
наданіпослуги, щоповністюабочастково

здійснюютьсязадержавнікоштиіз
застосуваннямтендерногоціноутворення.
Встановленіостаточнівідпускніціниза
результатамитендерувважаютьсяопти-
мальними. Водночас доситьпробле-
матичнимєвизначенняцінипропозиціїна
товари,роботиіпослугиучасникауторгах.

Цінапропозиціїнавизначеніоб’єктиза
методамитендерногоціноутвореннямає
бутивстановленанарівні, якийзабез-
печитьнайбільшуімовірністьперемогив
торгах,зодногобоку, ісприятиотриманню
максимальногообсягуприбутку–зіншого.
Визначенняцінипропозиціїнаоб’єкти
торгівзамаржинальниманалізом(фор-
мулою 1) моженеузгоджуватисяз
економічноюполітикоюсуб’єктагоспо-
дарювання– учасникаторгів. Зокрема, у
ньогоможутьвиявитисятакіособливості,
якнаявністьабовідсутністьвільних
виробничихпотужностей, потребау
збереженнівиробничогопотенціалу,
необхідністьутриманнядосягнутих
позиційнаринкуабозавоюваннялідерст-
ватощо.Томувизначенняцінипропозиції
затакимпідходомможеслугуватилише
загальниморієнтиром, якийдопускаєїї
коливаннязарахуноквідповіднихзмін
постійнихвитраттазапланованоїнорми
рентабельності.

Наприклад, якщозагальнийобсяг
витратназабезпеченнявиготовлення
об’єктаторгівстановить850,0 тис. грн.
(280,0тис.грн. постійнівитратиі570,0тис.
грн. зміннівитрати) заплановоїнорми
рентабельності– 9% іставкоюподаткуна
доданувартістьу20%, цінапропозиції
становитиме1111,8 тис. грн. (1,2х1,09х
850,0). Водночасусуб’єктагоспода-
рювання– учасникаторгівможутьвияви-
тисянезадіянівиробничіпотужності.Вони
можутьбутивикористанідляздійснення
діяльностінавиконаннятендеру, що
дозволитьйомузнизитисвоїпостійні
витратиіпідвищитиконкурентноздатність
дляперемогиуторгах. Унашомуприкладі
припустимо, щоучасникторгівможе
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зменшитипостійнівитратина30,0 тис. грн.
Дотогожприскладаннізаявкинаучастьу
торгахсуб’єктигосподарюванняможуть
приноситиужертвучастинуприбутку,
знижуючипоказникиплановоїнормирента-
бельностіусвоїхрозрахунках(стосовнона-
веденогоприкладуїїзначенняможевстанов-
люватисянарівні9, 6, 4, 2відсотківтощо).

Коженучасникторгівпрагнепідвищити
імовірністьперемогиіодночасноотримати
найбільшийобсягприбутку.Водночасцідва
показникитіснопов’язаніміжсобоюобер-
неноюзалежністю:чимнижчацінапропозиції
і,відповідно,меншийприбутокпотенційного
виконавцяробіт(постачальника),тимвища
імовірністьперемогивторгах. Томусуб’єкту
господарювання, щобереучастьвторгах,
необхіднорозраховуватикомплексний
показникоцінкиназванихдвохфакторів
впливунарівеньціни. Такийпоказник, на
нашудумку, відображаєоптимальніконку-
рентніпереваги,величинаякихвизначається
добуткомочікуваногоприбуткузаконкретної
цінипропозиціїнаімовірністьперемогив
торгах.Прикладрозрахункуальтернативних
ціновихпропозиційподаєтьсяутабл. 2.

Оцінюючипоказникиімовірностіпере-
могиуторгахзарізногорівняцінта
отриманнянайбільшогоприбутку, визна-

чаєтьсяузагальнюючийпоказник, що
характеризуєоптимальніконкурентні
перевагизпозиціїсуб’єктагосподарю-
вання– учасникаторгів(колонка6, табл.
2).Заданимитабл. 2,оптимальнимєтретій
варіант(конкурентніперевагистановлять
45,9 тис. грн.) прицініпропозиції1062,7
тис. грн. Саметакуцінуданомусуб’єкту
господарюваннядоцільнобратидоуваги
привизначеннісвоєїофертинаторгах.
Іншіціновіпропозиціїможутьрозглядатися
якваріанти, заякихприбутокбувби
достатнім, щобуникнутискрутного
фінансовогостановища. Кожензних
показуєвеличинуочікуваногоприбутку,
якимнеобхіднопожертвуватидлязбіль-
шенняімовірностіперемогиуторгах.

Підсумовуючивищевикладене, зазна-
чимо, щоосновнимикритеріямивизна-
ченняцінипропозиціїмаєбутизабез-
печеннявиконанняметиучастіуторгах,
відшкодуванняусіхекономічнихвитратза
результатамидіяльностітазабезпечення
належногорівнязавантаженостінаявних
виробничихпотужностейсуб’єктагоспо-
дарювання.Прицьомуцінапропозиціїмає
забезпечуватимаксимальнуімовірність
перемогиуторгахзодночаснимотриман-
нямнайбільшогоприбутку.

Таблиця2
Розрахунокочікуванихоптимальнихконкурентнихперевагзаальтернативнихцінових

пропозицій

Рівеньрентабельності

В
ар
іа
н
ти

Відсоток тис. грн.

Обсяг
постійних
ізмінних
витрат,
тис. грн.

Варіанти
цінових

пропозицій,
тис. грн.

Імовір-
ність

перемо-
ги, %

Оптимальні
конкурентні
переваги, тис.

грн.

1 2 3 4 5 6

1 9 76,5 850,0 1111,8 50 38,2
2 9 73,8 820,0 1072,6 60 44,3
3 8 65,6 820,0 1062,7 70 45,9
4 6 49,2 820,0 1043,0 80 39,4

5 4 32,8 820,0 1023,4 90 29,5
6 2 16,4 820,0 1003,7 98 16,1
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Упроцесіформуванняринковихцінна
товарипідприємствнеобхідновраховувати
такіаспекти:

а) формуванняринковихцінявляє
собоюкомплекснийпідхідщодоодно-
часноїоцінкивсіхвнутрішніхтазовнішніх
факторів, якінанихвпливають;

б)основоюдляформуванняроздрібної
(відпускної)цінимаютьслужитиекономічні
витратитаграничнийобсягдіяльності,що
забезпечуєнайбільшийприбуток;

в) рівеньмінімальнихвідпускнихцін
пропозиціїнеобхідновстановлювати,
враховуючиекономічнівитрати,мінімаль-
нийобсягплановогоприбуткууформі
встановленоїнормирентабельностіі
дотриманнянормчинногозаконодавства
державиіззастосуваннямметодівмаржи-
нальногоаналізутарезультатівекспертних
оціноквиявленняринковоїситуаціїщодо
даноготовару(групитоварів).
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